mETwiEs DIGI-DOENER!

Seizoensproducten

WEETJE:
Tijdens reclames
wordt er geprobeerd
om consumenten.,
bijvoorbee|d ity of_;e
ouders, zover te krijgen
dat ze de producten
uit de reclame gaan
kopen.

Jullie gaan dadelijk in drietallen aan de slag met enkele vragen bij reclames
over groente en fruit.

Overleg met elkaar en denk goed na. Het gaat vooral over je eigen mening
en die is eigenlijk nooit fout. Het is belangrijk dat je kunt uitleggen waarom
je er zo over denkt.

WEETJE:
oPDnAcHT 1 Een bekende piz_zarTaa-m )
is de Quattro Stagionl g—Vle

jaargetijden). Deze plzian
heeft haar naam te dan‘ede
aan de ingrediénten, zoals

lla
maten, mozzaretid,
bodem, to artisjokken,

Kijk reclame 1, 2 en 3. Waar gaan deze reclames over?
Welke producten worden hier besproken?

Reclame 1: https://youtu.be/ncuEYs4JCCo Champig‘ho&i igéi:,en o
pasilicum, zou

Reclame 2: https://youtu.be/gtrtSPR2gKY Deze ingrediéntenﬁl{n;?

| | | |talié bijna het hg eja
Reclame 3: https://youtu.be/Scqi9w_QYBk : S
e . .
R€C|ame .
R€C|ame 3: _____________________________________________________________________
OPDRACHT 2

Welke supermarkten hebben jullie voorbij zien komen?
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OPDRACHT 3

Welke verschillen zitten er tussen de reclames?
Denk bijvoorbeeld aan de manier van reclame maken of de producten waarvoor

reclame wordt gemaakt.

Verschil tussen reclame 1 en 2:

OPDRACHTY

Welke overeenkomsten zitten er tussen de reclames? Wat is hetzelfde?

Overeenkomsten tussen reclame 1 en 2:

WEETJE:
'zoensgroenten en
-fruisteliomen rechtstreekz utlt1 ;
Nederland. Dat beteke‘nt. aWat
er minder vervoer ngqug 1;, e
peter is VOOr het milieu, : )t e
pris lager 5, O 5. X verser
te ko s
V?sr :g;ft/eel vitaminen bevqt en
, vaak dus ook lekke.rder is
(denk aan aardbeien In
de zomer).
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OPDRACHTS

Kijk nog eens naar reclame 1. Vertel in het kort wat de makers in deze reclame duidelijk willen
maken. Wat is de boodschap van de reclame?

OPDRACHT 6

a. Kijk nog eens naar reclame 2. Over welke problemen wordt verteld in deze reclame?

OPDRACHT??

a. Kijk nog eens naar reclame 3. Welk groente- of fruitsoort zien jullie voorbijkomen die uit het
buitenland komt?

OPDRACHT 8

a. Bij welke supermarkt zouden jullie groente en fruit kopen?
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