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Opdracht
Kijk nog eens naar het schilderij. Het lijkt een gewoon portretje. Maar de man en zijn dochter kijken niet 

zo blij. Zijn ze soms niet gelukkig? Hebben ze net ruzie gehad? En waarom heeft hij een hooivork in zijn 

handen? Is hij net klaar met werken? Of gaat hij zo aan de slag? Heeft hij hele andere plannen met die 

hooivork? 

Het schilderij heeft heel veel mensen aangezet tot denken. Er zijn talloze ideeën bedacht over wat de 

schilder éigenlijk wilde vertellen met dit schilderij, en er zijn nog wel meer parodieën op gemaakt. 

Een goed verhaal bouw je op met de juiste bouwstenen. Als je met jouw verhaal wil bereiken dat je een 

groot publiek bereikt dat het verhaal niet meer vergeet, noem je dat storytelling. Storytelling kan 

worden gebruikt voor reclame, maar ook voor voorlichting, school of in films en series.  

Elk storytellingverhaal bestaat uit drie onderdelen:

• De hoofdpersoon – De persoon waarmee iets gaat gebeuren:

wie van de twee wordt jullie hoofdpersoon? De boer of zijn dochter?

• Het incident – Er gebeurt iets onverwachts. Misschien gebeurt er iets 

met de hooivork, vliegt het huis ineens in brand of iets anders vreemds.

• Het conflict – De gebeurtenissen stapelen op tot een climax en de 
hoofdpersoon slaat zich er op geheel eigen wijze doorheen: is het 
schilderij in jullie verhaal het einde of het begin, de start of de climax?

En wat gebeurde er, hoe reageerde de hoofdpersoon en hoe liep

het af?

Geanimeerde kunst

WEETJEVerhalen vertellen is 
wat ons tot mensen maakt. We 

communiceren met verhalen om 

anderen emotioneel te betrekken bij

de boodschap. De manier waarop we

communiceren is natuurlijk wel enorm

veranderd! Of.. toch niet? Vroeger 

maakten mensen afbeeldingen op de

muren van grotten om anderen een

verhaal te vertellen. Tegenwoordige

gebruiken we de Facebook Wall. En

 waar mensen ooit gebruik maakten
van kleitabletten hebbenwij onze moderne tablets!
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Schrijf het verhaal dat jullie hebben bedacht bij het schilderij uit:
1. Beschrijf de hoofdpersoon: wie is hij of zij? Denk aan naam, leeftijd, beroep, woonplaats, getrouwd/ 

ongetrouwd, kinderen etc. 

              

              

              

              

              

              

              

              

              

                

 

2. Beschrijf de onverwachte gebeurtenis: wat gebeurt er met de hoofdpersoon in het schilderij? Maak dit zo 
vreemd, grappig, eng en fantasievol als je zelf wilt. 

              

              

              

              

              

              

           

           

           

           

           

 

WEETJEJe moet er wel helemaal voor naar Milaan, 
maar tegenwoordig kun je een 

opleiding volgen tot Social 
Influencer. The Social Academy 

leert toekomstige influencers niet 
alleen hoe ze mooie foto’s en 

video’s kunnen maken, maar ook 
hoe zij zorgen voor veel volgers 

en die door goede interactie ook vast weten te houden.
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Storyboard template
Planning the filming of the promotional film

3. Hoe gaat de hoofdpersoon om met de onverwachte gebeurtenis? Komt het goed, of loopt het volledig uit
de hand? Denk eraan dat in een goed storytellingverhaal de hoofdpersoon degene is waar het publiek 
zichzelf in herkent! Het is dus geen goed idee om de hoofdpersoon heel onsympathiek te maken!

WEETJE
Nike gebruikt

storytelling in hun reclames niet alleen om hun spullen te verkopen, maar ook om aandacht tevragen voor maatschap-pelijke zaken zoals kansengelijkheid en je dromen waarmaken:
Just do it!




